
The AgIsAmerica Initiative:
 What We Are Doing, and How You Can Help





Key Campaign Components



HOUSE
Robert Aderholt (AL 4th)
David Valadao (CA 21st) 
Sam Farr (CA 17th)
Tom Rooney (FL 16th)
Tom Latham (IA 4th)
Kevin Yoder (KS 3rd)
Alan Nunnelee (MS 4th)
Jeff Fortenberry (NE 1st)
Nita Lowey (NY 18th )

SENATE
Richard Shelby (AL)
Mark Pryor (AR)
Roy Blunt (MO)

Congressional Targets



Media Strategy and 
Tactics

OPINION EDITORIALS
LETTERS TO THE EDITOR
STORY PLACEMENT



Digital Strategy



www.AgIsAmerica.org

http://www.agisamerica.org/


Social Media



Example: Southern Battelle Report



How does this affect YOU?

The Ripple Effect



Know Your Audience

Where do things get done in Congress? Usually in 
committee.
House Committee on Agriculture
Senate Committee on Agriculture, Nutrition and Forestry
House Committee on Appropriations
Senate Committee on Appropriations
Senate Committee on Commerce, Science and Transportation
House Committee on Science, Space and Technology

Media coverage of facts and events will often 
influence what elected officials talk about in hearings 
and introduce as legislation.



Know Your Story

QUALITIES OF A COMPELLING STORY

It is INTERESTING beyond academic life
Demonstrates REAL WORLD APPLICATIONS 
of Research or Extension and spells out how 
the IMPACT on Americans on a broad scale
NO scientific or industry­specific JARGON



What’s the everyday IMPACT of this Extension service or piece of research? Does 
it save a U.S. industry a big dollar amount? Keep people healthier?  Ensure the 
economy is competitive?
Can you summarize this story in ONE SENTENCE that your next door neighbor 
would understand and care about?
It is something a Hill staffer could spend three minutes reading and then EASILY 
explain and defend in the halls of Congress?
Does it demonstrate how the land­grant system is helping the country meet the 
challenges of the 21st century?

How To Frame It 



Why Twitter?



Twitter Basics: www.AgIsAmerica.org/Twitter-Guide

http://www.agisamerica.org/twitter-guide


Crafting Tweets

Keep LISTS of the people with whom you want to 
interact. 
Milk your CONTENT for all its worth. 
LINK to the Ag Is America site.
MENTION the @AgIsAmerica handle.
Always keep in mind the importance of the content 
you FRAME 



Get Involved!

Provide us with compelling stories, either by emailing us at 
jenny.nuber@kglobal.com, or tweeting @AgIsAmerica
Follow @AgIsAmerica on Twitter and like us on Facebook. 
Encourage your followers and friends to do the same.
Retweet our content.
Compose your own tweets, mention us, mention your Member, 
or your local media.

http://twitter.com/agisamerica
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